
El Islam en los medios de comuni-
cación. Consensuando un manual
periodístico. Así titulaba el Centro
Cultural Islámico de Valencia las
jornadas organizadas en colabo-
ración con la Universitat de Va-
lència y la Unió de Periodistes
Valencians. Según sus organiza-
dores, el principal objetivo era
“propiciar un debate abierto y plu-
ral sobre cómo cubren los medios
de comunicación las informacio-
nes referidas al mundo islámico”.
Dirigidas en especial a profesiona-
les y estudiantes de Periodismo y
Comunicación audiovisual, estas
jornadas pretenden “fomentar un
debate bidireccional para tratar de
definir algunos conceptos relacio-
nados con el mundo islámico que
los medios de comunicación utili-
zan de manera frecuente y cotidia-
na, con el fin de evitar malinter-
pretaciones o visiones sesgadas”. 

“Deshumanización”
Gema Martín Muñoz, directora de
la Casa Árabe, abrió las jornadas
en la mesa de debate sobre “islam,
terrorismo y medios de comunica-
ción”. Martín Muñoz explicó que
los medios de comunicación “refle-
jan el imaginario social dominante
en temas relacionados con el mun-
do árabe musulmán”. Así, se pro-
duce “una acumulación de hechos
históricos malinterpretados”. Ade-
más, desde “Europa –construida a
sí misma en torno a la civilización
cultural– no se aceptan dinámicas
internas para que desde el islam se
pueda dar la modernización”. Mar-
tín Muñoz destacó la “deshumani-

zación a través de la masa” que
transmiten los medios de comuni-
cación occidentales. 

“La literaturalización del otro”
Mohamed El-Madkouri, profesor
de Lingüística de la UAM, destacó
que el eje del discurso mediático es
que “el otro no quiere integrarse”.
Frente al “procedimiento de silen-
ciamiento del otro”, El-Madkouri
proponía “la visibilización de los ca-
sos positivos, no sólo de los negati-
vos”. Paralelamente a la “islamiza-
ción del otro, siempre con casos ne-
gativos (delictivos) y no positivos”,
se produce “la literaturalización del
otro: el otro es un personaje, no una
persona”. Para Nasreddín Peyró,
profesor de la Universidad de Se-
villa, “por un lado están las imáge-
nes que aparecen, la manera de
contar las cosas, pero también está
el papel del periodismo: los silen-
cios, la memoria que el periodismo
va trazando, los olvidos”. Pregun-
tado por el efecto del tratamiento
informativo del Islam en los medios

occidentales, Peyró contesta a DIA-
GONAL: “ahora mismo casi todo lo
que se hace [desde las comunida-
des musulmanas en España] es in-
tentar ver cómo se refuta una cam-
paña que se ha lanzado sobre eso.
Con los judíos pasó igual, estaban
más pendientes de defenderse del
antisemitismo que de debatir en las
comunidades judías en Europa có-
mo podían evolucionar”. El profe-
sor, único experto en el Estado es-
pañol en lengua mongol, añade in-
cisivo: “El periodista que necesita
que le traigan a su mesa un manual
en el que expliquen qué es el Islam
es un poco extraño. Parece que has-
ta que no tenga el manual va a se-
guir haciendo lo anterior”. 

Manual periodístico
Lola Bañón, periodista de Canal 9,
trazó algunas ideas para construir
el manual periodístico o guía que
los organizadores proponían. Para
ello, Bañón insistió en “no ilustrar
las noticias con momentos cotidia-
nos de la ciudadanía (la oración en

la mezquita)” o “evitar asociaciones
como ‘terrorismo islámico’ o pala-
bras como ‘yihad”. Cuestionó el es-
tatus de “expertos” en información
internacional con el que a menudo
se presenta a contertulios en los me-
dios y subrayó la necesidad de “huir
de generalizaciones como ‘el senti-

miento o la indignación del mundo
árabe’. También recomendó “evitar
ofrecer fragmentos del corán des-
contextualizados o no explicados
por un especialista” y, algo a prime-
ra vista tan elemental como “hablar
con musulmanes, escuchar, pedir-
les información”. Finalmente la pe-
riodista afirmó que “si bien el espec-
táculo es necesario en televisión,
también hay que tener un control”.
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El Islam que no aparece en TV
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CCIVLas jornadas sobre Islam
y medios de comuni-
cación reunieron en
Valencia a periodistas,
estudiantes, profesores 
y miembros de la
comunidad musulmana
con el objetivo de
consensuar un manual
periodístico. 
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“El tratamiento informativo de
la mujer de confesión musul-
mana es erróneo y falso”, afir-
ma Dorsaf Ben Dhiab, secre-
taria general de la Federación
Europea de Mujeres Musul-
manas. “Este tratamiento
está ligado al desconocimien-
to del Islam”, explica a este
periódico. Para Ben Dhiab,
“la identidad religiosa se
transforma en identidad cul-
tural” y el Islam aparece
como “el otro, el diferente”.
“A partir de esta confusión,
van a traer cuestiones pura-
mente del extranjero para tra-

tarlas aquí”, afirma. “Hay
toda una serie de mujeres
europeas a las que se les
dice que no son francesas

sino musulmanas”, relata
Ben Dhiab. “Las nuevas gene-
raciones tienen el documento
de identidad francés pero se

les considera eternamente
inmigrantes”. “Soy una ciuda-
dana, una mujer europea
musulmana, no una mujer
musulmana europea”, excla-
ma. Además sostiene que
existe “un cierto paternalismo
que considera a la mujer
musulmana como una menor
incapaz”. Ben Dhiab conside-
ra que “no se quiere recono-
cer que hay un Islam europeo
que se desarrolla”. Asimismo
afirma que la postura de
Francia respecto a cuestiones
como el pañuelo es “postco-
lonial”. Nasreddín Peyró expli-

ca que “la imagen [de la
mujer musulmana] es total-
mente negativa ya que Orien-
te, que es en el fondo el
antioccidente, aparece ahora
mismo simbolizado en el
Islam”. Peyró opina que “de
alguna manera se les trata
como a las lesbianas, en el
sentido de que han rechaza-
do la posibilidad de que los
hombres las salvemos y no
quieren saber nada de no-
sotros, por lo tanto es una
mujer poco femenina, violen-
ta, militarista, una imagen así
brutal, antifemenina”. 

Mujer, europea y musulmana (no al revés)

En el congreso se
destacó que el eje del
discurso mediático es
que “el otro no quiere
integrarse”

ISLAM Y MEDIOS. Los medios estigmatizan la imagen de la mujer.
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L
as jornadas sobre Islam y
Comunicación son una pro-
puesta ante el mutuo males-
tar y la escasa interrelación

entre medios de comunicación y re-
presentantes de las comunidades
musulmanas, ilustrada en constan-
tes reproches entrecruzados. 

Según el Observatorio Mundial
de los Medios “de sus mensajes de-
pende la conformación de la opi-
nión pública”. Al hablar del Islam
hay que ser consciente de la enor-
me diversidad de gentes, culturas,
tradiciones, formas de pensar y de
sentir que conviven bajo la misma
fe. El mensaje es uno, pero la viven-
cia del mismo es diversa, ya que hay
musulmanes de casi todas las na-
cionalidades, y no será igual el mu-
sulmán de EE UU que el de Co-
lombia, o el de Mauritania, Paquis-
tán o España. Hay que evitar repre-
sentar a la mujer musulmana como
pasiva, lo que la aleja de la occiden-
tal no musulmana, que no se identi-
fica con ella y, por tanto, no se soli-
dariza en lo que podrían compartir
como intereses comunes. Dejar de
reducir la información sobre la mu-
jer o la comunidad musulmanas al
asunto del velo y no utilizar este te-
ma desde un enfoque sensaciona-
lista que oculte sus verdaderos pro-
blemas o aspiraciones.

Según Gema Martín Muñoz, los
medios deben huir de fomentar la
“cultura de la distancia”, que lleva a
concebir que los otros “no son de los
nuestros” y a deshumanizar al indi-
viduo. También deben ofrecer noti-
cias positivas de la comunidad islá-
mica y derecho de réplica en cues-
tiones que directamente le afecten.
Se propone sustituir el término te-
rrorismo “islamista” por el de terro-
rismo de al-Qaeda o la organización
actuante, evitando el uso incorrecto
de la terminología islámica, que es-
tigmatiza a todo un colectivo y crea
rechazo a esa comunidad; se cues-
tiona el uso de “islamismo” como su-
ma de Islam y terrorismo, por ser un
término inexistente en la lengua ára-
be, propia del mensaje islámico,
abogando por conceptos como Is-
lam o musulmán. También es im-
portante romper la equivalencia “is-
lamista igual a terrorista” que se da
en muchos ámbitos.

Es necesaria una nueva actitud,
comprometerse y cambiar la mira-
da hacia el Islam. Se trata de gene-
rar una visión respetuosa de la di-
versidad y la pluralidad. La libertad
de expresión como derecho funda-
mental y los medios de comunica-
ción como instrumento básico para
ejercerla son esenciales para una
democracia saludable. Siempre que
no se caiga en la falsedad o la falta
de respeto (por ignorancia o no), y
no se excedan los límites constitu-
cionales, porque se puede estar fo-
mentando un discurso del odio que
lleva a que la mayoría de la socie-
dad rechace lo musulmán, lo que
nos perjudica a todos.

Contra el
discurso 
del odio
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DEL MIEDO A LA ESTIGMATIZACIÓN. En el estudio Divisiones securitarias y
religiosas en la UE Jose María Ortuño afirma que el 11-M “reforzó la idea de que el
Islam promueve la violencia. La COPE habló abiertamente de los problemas del Islam
y la inmigración magrebí. Esta postura la asumieron, aunque sin tono xenófobo, inte-
lectuales como Antonio Elorza o Fernando Reinares, colaboradores de El País”.

de los 309 detenidos por pertenecer a grupos
terroristas integristas en 2006 fueron libera-

dos por la Audiencia Nacional. Esta cifra supone 145 dete-
nidos. De ellos, 119 (el 82% de los liberados) salieron en
libertad sin fianza y siete bajo fianza (un 14,29%). 

* A.S.R. es presidenta del Centro
Cultural Islámico de Valencia.
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